— Oppraret som uteble

— Gatemagasinene er veldig snille i sin samfuntikkriDet er skuffende, mener journalist og
pressemann Arne O. Holm.
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— Det er forbausende lite opprar a spore i norsitergagasiner, sier Holm.

Hvert ar samles norske gatemagasiner for & disks@mnarbeidsformer og felles strategi.
Under matet i Tromsg i april var Holm invitert fdrevaluere gatemagasinenes redaksjonelle
profil.

— Jeg hadde forventet a se en systemkritikk. Magasi er i en unik posisjon til a tale de
svakestes sak, men gjar det sjelden, mener Holm sgdv startet sin pressekarriere som
selger av den beryktede, anarkistiske «Gateavisa».

| dag er Holm er av landets dyktigste journalistgrhar gjennom sin lange fartstid vunnet
flere priser for sin gravende journalistikk.

DYNELGFTING

Det vokser mang en underlig plante i floraen awskergatemagasiner. Hvert magasin har selv
utviklet sin egen redaksjonelle profil, noe som teeultert i varierende uttrykk. Der noen
prioriterer a lage rene featuremagasiner, satsieagra gravende journalistikk og er blitt

klaget inn til Pressens Faglige Utvalg (PFU).

— Norske gatemagasiner havner et sted mellom liemei journalistikk og den verste Se og
Hear-journalstikken hvor man lgfter pa dyner og tanretit menneskers privatliv for alle som
vil se.

Holm mener det finnes klare ytterpunkter blant getgasinene.

— Asfalt (Stavanger) og Sorgenfri (Trondheim) defar seg mer som et jobbtilbud for
vanskeligstilte, mens Virkelig (Tromsg) er det nsigat som gar lengst i & definere en misjon
og hvilken gruppe de skal veere talspersoner fosle@g =Fredrikstad har ogsa et mandat
om a formidle de stemmelgses tanker.

SAVNER POLITISK BRODD
Holm er overrasket over hvor lite politisk brodd dei magasinenes lederartikler. Noen
redaktarer velger bevisst ikke a skrive denne typeningsstoff, da det bryter med deres

redaksjonelle profil.

— Lederartiklene brukes i liten grad til & ga irdei politiske debatten. Det forundrer meg,



tatt i betraktning at Norge har verdens hgyestedmsgetall i forhold til befolkninga og at
gruppen ufare er stadig gkende. Hvis ikke gateniagias taler de fattiges sak — hvem skal
gjare det da, spgr han.

Den unge bransjen (det eldste magasinet, =Oslathitet i 2005) er fremdeles i
oppstartsfasen. Holm tror det er derfor journddissom fag glimrer med sitt fraveer i
organisasjonenes formalsparagrafer.

— Det er vanskelig for sma redaksjoner, som gjegsa ma drifte utsalgene, a grave frem de
store sakene. Samtidig er gatemagasinene i erjgosisa velge helt andre kilder enn andre
publikasjoner. Det kan resultere i spennende agdrténde reportasjer. Magasinene sitter pa
annen kunnskap og kildegrunnlag enn dagspressermleNgr nysgjerrige er de en fryd a lese,
mener Holm.

SMA RESSURSER

Redaktgr i =Oslo, Anlov P. Mathiesen, peker paatlemanning og sma ressurser pavirker
hvilke saker magasinene kan fglge opp.

— Gatemagasinene har generelt knapt med ressDeséor hender det ofte at vi kanaliserer de
virkelig graverende sakene vi kommer over viddreetiaksjonene i de store avishusene, slik
at de kan falge opp saken pa mater vi ikke matdgeller han.

— Vi skal ikke unnskylde oss med sma ressurser,deaéspiller en rolle nar det viktigste er at
magasinene faktisk kommer pa gaten i det heletilétyer Mathiesen.

— POSITIVT OPPRGR

Mathiesen mener norske gatemagasiner represestgyesitivt opprar.

— Et dikt skrevet av en rusmiddelavhengig kan kgngkke amatgrmessig skrevet, men det
er en stemme som til vanlig kan veere undertrykRet.er nok av magasiner rundt i verden
som skal vise fingeren til gvrigheten, og som gjetrpa en lite heldig mate. Samtidig ser vi at
det vanskelige og tidvis deprimerende stoffet kiao\erveldende. Som leser kan det veere
tungt & lese om sosial elendighet i blad etter.blad

Intervjuer med gatemagasinselgere er blant magassmaest populaere stoff, og bidrar til &
rive ned fordommer mot rusmiddelavhengige og valigtéte. Holm bergmmer maten
gatemagasinene fremstiller selgerne pa, men adwaresosialpornografi.

— Intervju med selgerne gir innsikt, men enkelterivjuobjekter ma beskyttes mot seg selv.
Dessuten ma det balanseres; en del av historienegfgleves som oppramsing av en fast
regle om hvordan man havnet pa skraplanet. | véalitkan slikt bidra til & skape nye
fordommer og tilslgre sannheten, mener Holm.

Holm er likevel imponert over hvor langt magasinen&ommet i profesjonaliseringen.

— Gatemagasinene er en formidabel suksess; megteeabygget opp pa overraskende kort



tid, og journalistikken er god. Livet pa gatenkds lett, men magasinene gjor det bedre,
avslutter han.
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BILDETEKST:

METTE MEDIER: —Vi er s& mette at ingen gidder se naermere pa praie i det
norske samfunnet. Her kan gatemagasinene gjgr@gqdil, sier journalist Arne O. Holm i
sin evaluering av norske gatemagasiner.

Sitater:

— Hvis ikke gatemagasinene taler de fattiges dakem skal gjgre det da?

Arne O. Holm, journalist.

— Norske gatemagasiner havner et sted mellom liem journalistikk og den verste Se og
Hgr-journalstikken hvor man lgfter pa dyner og tanetit menneskers privatliv for alle som

vil se.

Arne O. Holm, journalist.



